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บทคดัย่อ 
 

การวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ 1) สถานการณ์การผลิตและการตลาดไข่ไก่ในประเทศไทย  
2) ความสัมพนัธ์ของราคาปัจจยัการผลิตและตน้ทุนการผลิตไข่ไก่ 3) ส่วนเหล่ือมการตลาด ส่วนแบ่งของผูผ้ลิต 
และประสิทธิภาพการตลาดไข่ไก่ และ 4) ความสัมพนัธ์ของราคาไข่ไก่ในระดบัต่างๆ ของตลาด 

การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเอกสารโดยใชก้ารรวบรวมขอ้มูลทุติยภูมิจากแหล่งต่างๆ การวิเคราะห์ขอ้มูล
ประกอบดว้ย  1) การวเิคราะห์เชิงพรรณนา เพ่ืออธิบายสถานการณ์เก่ียวกบัไข่ไก่ และ 2) การวิเคราะห์เชิงปริมาณ 
ไดแ้ก่ การวิเคราะห์สหสัมพนัธ์อยา่งง่าย ส่วนเหล่ือมการตลาด ส่วนแบ่งของผูผ้ลิต ประสิทธิภาพการตลาดไข่ไก่ 
การทดสอบความน่ิงของขอ้มูล  การหาความสัมพนัธ์เชิงดุลยภาพระยะยาว และการหาความสัมพนัธ์เชิงเหตุและ
ผล ขอ้มูลท่ีใชว้เิคราะห์เป็นขอ้มูลอนุกรมเวลารายเดือนและรายปีระหวา่ง พ.ศ. 2546 – 2555 
 ผลการวิจัยพบว่า 1) แหล่งผลิตไข่ไก่ส่วนใหญ่อยู่ในภาคกลางของประเทศ ในช่วง 10 ปีระหว่าง 
พ.ศ.2546 – 2555 ปริมาณการผลิตไข่ไก่เพ่ิมข้ึนในอตัราเฉล่ียร้อยละ 2.76 ต่อปี ผลผลิตไข่ไก่ร้อยละ 95.00-99.00 
ใชบ้ริโภคในประเทศ และปริมาณการบริโภคไข่ไก่เพ่ิมข้ึนในอตัราเฉล่ียร้อยละ 2.66 ต่อปี 2) ตน้ทุนการผลิตกบั
ราคาปัจจยัการผลิตอาหารสัตวมี์ความสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ โดยตน้ทุนการผลิตมีความสัมพนัธ์กบั
ราคาข้าวโพดอาหารสัตว์มากท่ีสุดถึงร้อยละ 90.60 3) ส่วนเหล่ือมการตลาด ส่วนแบ่งของผูผ้ลิต และ
ประสิทธิภาพการตลาดไข่ไก่เพ่ิมข้ึนในอตัราเฉล่ียร้อยละ 0.55, 1.96 และ 8.30 ต่อปีตามลาํดบั  4) ราคาไข่ไก่ท่ี
เกษตรกรขายได ้ราคาไข่ไก่ขายส่งและราคาไข่ไก่ขายปลีก มีความสัมพนัธ์เชิงดุลยภาพระยะยาวอยา่งมีนยัสาํคญั
ทางสถิติ โดยราคาไข่ไก่ขายส่งมีผลทาํใหร้าคาไข่ไก่ท่ีเกษตรกรขายไดแ้ละราคาไข่ไก่ขายปลีกเปล่ียนแปลงตาม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
คาํสําคญั  ส่วนเหล่ือมการตลาด ส่วนแบ่งของผูผ้ลิต ประสิทธิภาพการตลาด ราคาไข่ไก่
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Abstract 
 
 The objectives of this research were to analyze 1) the situation of hen egg production and 
marketing in Thailand 2) the relationship between production factor prices and production costs 3) 
marketing margin, farmer’s share and marketing efficiency and 4) the relationship among  egg prices at 
different levels of the market.  
 This was documentary research using secondary data from various sources. The data analysis 
comprised 1) descriptive method to explain  egg situation, 2) quantitative analysis using simple 
correlation analysis, marketing margin, marketing efficiency, unit root test, cointegration test and 
causality test. The analyzed data were monthly and yearly data from 2003 to 2012. 
 The results showed that 1) most of egg production was in the central part of Thailand. In the 
past ten years (2003-2012) the egg production increased at the average of 2.76% per year, 95.00-
99.00% of  egg production were domestically consumed and the quantity consumed increased at the 
average of 2.66% per year. 2) There were significantly relationship between production factor prices 
and production cost which the maximum relationship was corn price and production cost at 90.60%. 3) 
Marketing margin, farmer’s share and marketing efficiency increased at the average of 0.55, 1.96 and 
8.30 % per year respectively.  4) There were long run relationship among  egg prices at different levels 
of the market, where wholesale prices affected the change of retail and farm prices of egg in the 
market. 
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บทนํา 
 

ไข่ไก่เป็นอาหารหลกัในชีวิตประจาํวนัเพราะหาซ้ือไดง่้าย นาํมาประกอบอาหารไดง่้าย ราคาถูกเม่ือ
เทียบกบัอาหารจาํพวกโปรตีนชนิดอ่ืนและเกบ็ไดน้าน อีกทั้งยงัมีประโยชน์หลายอยา่ง เช่น เป็นโปรตีนท่ีสมบูรณ์ 
มีประสิทธิภาพในการดูดซึมสูงกว่าโปรตีนชนิดอ่ืน มีไขมนั 6 กรัม และยงัให้วิตามินและแร่ธาตุท่ีสําคญัมี
ประโยชน์ต่อร่างกาย เช่น แคลเซียม ฟอสฟอรัส วิตามินเอ วิตามินบี1, บี2, บี3, บี6 และ บี12 ธาตุเหลก็ เป็นตน้ 
(สาํนกัโภชนาการ กรมอนามยั 2557) 

ปัจจุบนัการเล้ียงไก่ไข่ส่วนใหญ่เป็นการเล้ียงเชิงการคา้ โดยมีการพฒันาการผลิตและปัจจยัวตัถุดิบท่ีใช้
ในการเล้ียงไก่ไข่ ทาํใหมี้ปริมาณการผลิตเพ่ิมข้ึน ใน พ.ศ. 2547 ไดเ้กิดการระบาดของโรคไขห้วดันกอยา่งรุนแรง 
ทาํใหป้ริมาณการเล้ียงไก่ไข่ในปีต่อมาคือ พ.ศ. 2548 ลดลงเหลือ 29.98 ลา้นตวั โดยลดลงจากจาํนวน 41.51 ลา้น
ตวัในปี 2547 ถึงร้อยละ 27.78 อยา่งไรก็ตามในปี พ.ศ. 2549–2555 ปริมาณการเล้ียงไก่ไข่ก็ปรับตวัเพ่ิมข้ึน
ตามลาํดบัเป็น 41.48 ลา้นตวั ในปี 2555 ในดา้นสถานการณ์การตลาดไข่ไก่พบว่าเกษตรกรประสบปัญหาดา้น
การตลาดไข่ไก่ อนัเน่ืองมาจากความไม่แน่นอนของราคาและสถานการณ์การผลิตไข่ไก่ท่ีไม่แน่นอน ทาํใหร้าคา
ไม่มีเสถียรภาพ มีปัญหาการขาดอาํนาจต่อรองของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ไข่ ตลาดรองรับมีจาํกดั และการกระจาย
ผลผลิต นาํไปสู่ปัญหาการวางแผนการผลิตใหส้อดคลอ้งกบัราคา (สาํนกังานเศรษฐกิจการเกษตร 2556) 

ทางดา้นราคาไข่ไก่นั้นมีความไม่แน่นอน โดยราคาไข่ไก่ท่ีเกษตรกรขายได ้ราคาไข่ไก่ขายส่งและราคา
ไข่ไก่ขายปลีก มีการปรับตวัเพ่ิมข้ึนและลดลงค่อนขา้งเร็ว โดยมีสาเหตุมาจากปริมาณไข่ไก่ท่ีออกสู่ตลาดขาด
ความสมํ่าเสมอ ข้ึนอยูก่บัสภาพอากาศและการเขา้ออกจากธุรกิจของเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ไข่ ประกอบกบัตลาด
รองรับมีจาํกดั ตลาดส่วนใหญ่เป็นการบริโภคในประเทศซ่ึงขาดความยดืหยุน่ในการตอบสนองต่อปริมาณไข่ไก่ท่ี
มีมากข้ึน จนทาํให้มีไข่ไก่เกินความตอ้งการจาํนวนมากในบางช่วงฤดูประกอบกบัไข่ไก่เป็นสินคา้เกษตรท่ีไม่
สามารถเก็บไวไ้ดน้าน เม่ือปริมาณการผลิตไม่ไดส้ัดส่วนกบัความตอ้งการบริโภคไข่ไก่ จึงมกัเกิดปัญหาดา้น
เสถียรภาพของราคาไข่ไก่ 

โดยหลกัการทัว่ไปแลว้ความตอ้งการของผูบ้ริโภคสินคา้เกษตรในตลาดปลายทางและปริมาณผลผลิตท่ี
ออกสู่ตลาดจะเป็นตวักาํหนดราคาในระดบัขายปลีกและจะส่งผลต่อราคาในระดบัต่อมาตามลาํดบั ประกอบกบั
ตลาดสินคา้เกษตรขั้นปฐมส่วนใหญ่มกัมีลกัษณะใกลเ้คียงตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ ส่งผลใหเ้กษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ไข่ท่ี
มีอยู่จาํนวนมากและมักเป็นเกษตรกรรายย่อยมีอาํนาจต่อรองน้อยและต้องเป็นผูย้อมรับราคาในตลาด จาก
การศึกษาของสาํนกังานเศรษฐกิจการเกษตร (2547) พบวา่ร้อยละ 98.71 ของปริมาณไข่ไก่ท่ีผลิตไดข้ายผา่นพอ่คา้
คนกลางและบริษทั มีเพียงร้อยละ 1.29 เท่านั้นท่ีเกษตรกรขายไข่ไก่ให้แก่ผูบ้ริโภคโดยตรง ซ่ึงในบางช่วงเวลา
ราคาไข่ไก่ท่ีเกษตรกรขายไดก้บัตน้ทุนการผลิตใกลเ้คียงกนัหรืออาจจะตํ่ากวา่ตน้ทุนการผลิต เกษตรกรจึงประสบ
กบัภาวะการขาดทุนถึงขั้นเลิกกิจการในรายของเกษตรกรรายยอ่ย 

ดงันั้น การศึกษาถึงสถานการณ์การผลิตและการตลาดไข่ไก่ ความสัมพนัธ์ของราคาปัจจยัการผลิตและ
ตน้ทุนการผลิตไข่ไก่ในประเทศไทย ตลอดจนความสัมพนัธ์ของราคาไข่ไก่ในระดบัต่างๆ ของตลาดจึงเป็นเร่ืองท่ี
น่าศึกษาวิจยัเพ่ือให้ไดข้อ้มูลท่ีชดัเจน น่าเช่ือถือ ซ่ึงจะเป็นประโยชน์ในการนาํมาใชป้รับปรุงและแกไ้ขปัญหาท่ี
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อาจจะเกิดข้ึนในอนาคต รวมทั้งใชเ้ป็นขอ้มูลในการวางแผน กาํหนดทิศทาง นโยบายและมาตรการในการบริหาร
จดัการไข่ไก่ทั้งระบบ 

 
วตัถุประสงค์การวจิัย 
 

2.1 เพ่ือวเิคราะห์สถานการณ์การผลิตและการตลาดไข่ไก่ในประเทศไทย  
2.2 เพ่ือวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ของราคาปัจจยัการผลิตและตน้ทุนการผลิตไข่ไก่ 
2.3 เพ่ือวเิคราะห์ส่วนเหล่ือมการตลาด ส่วนแบ่งของผูผ้ลิต และประสิทธิภาพการตลาดไข่ไก่ 
2.4 เพ่ือวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ของราคาไข่ไก่ในระดบัต่างๆ ของตลาด 

 
วธีิดาํเนินการวจิัย 
 

การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเอกสาร โดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิจากแหล่งต่างๆ การวิเคราะห์ประกอบดว้ย 1)  การ
วิเคราะห์เชิงพรรณนา โดยนาํขอ้มูลเก่ียวกบัไข่ไก่ท่ีรวบรวมไดจ้ากแหล่งต่างๆ มาอธิบายถึงสถานการณ์การผลิต
และการตลาดไข่ไก่ในประเทศไทย และการวิเคราะห์ทางสถิติ ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ  2)  การวิเคราะห์เชิงปริมาณ 
ขอ้มูลท่ีใชว้ิเคราะห์เป็นขอ้มูลอนุกรมเวลารายเดือนและรายปีระหวา่ง พ.ศ. 2546 – 2555 โดยใชก้ารวิเคราะห์ 
ไดแ้ก่ สหสัมพนัธ์อยา่งง่าย ส่วนเหล่ือมการตลาด ส่วนแบ่งของผูผ้ลิต ประสิทธิภาพการตลาดไข่ไก่  การทดสอบ
ความน่ิงของขอ้มูล (unit root test) การหาความสัมพนัธ์เชิงดุลยภาพระยะยาว (cointegration test) และการหา
ความสัมพนัธ์เชิงเหตุและผล (causality test) 
 
ผลการวจิัย 
 
 ผลการวจิยัสรุปไดด้งัน้ี 
 1. สถานการณ์การผลิตและการตลาดไข่ไก่ในประเทศไทยในช่วง 10 ปี (พ.ศ. 2546 – 2555) จาก
การศึกษาพบวา่ในช่วง 10 ปีท่ีผา่นมา  แหล่งผลิตส่วนใหญ่ของไข่ไก่อยูท่ี่ภาคกลางโดยมีจาํนวนไก่ไข่คิดเป็นร้อย
ละ 55.39 ของจาํนวนไก่ไข่ทั้งประเทศ รองลงมาไดแ้ก่ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคเหนือ และภาคใตคิ้ดเป็น
ร้อยละ 17.27, 14.70 และ 11.00 ตามลาํดบั  จงัหวดัท่ีเล้ียงไก่ไข่มากท่ีสุด ไดแ้ก่ จงัหวดัฉะเชิงเทรา รองลงมาคือ 
จงัหวดันครนายก ชลบุรี สุพรรณบุรี อุบลราชธานี ตามลาํดบั ปริมาณการผลิตไข่ไก่ทั้งประเทศเพ่ิมข้ึนในอตัรา
เฉล่ียร้อยละ 2.76 ต่อปี อตัราการให้ไข่เพ่ิมข้ึนในอตัราเฉล่ียร้อยละ 1.10 ต่อปี  ปริมาณการบริโภคไข่ไก่ใน
ประเทศเพ่ิมข้ึนในอตัราเฉล่ียร้อยละ 2.66 ต่อปี   ไข่ไก่ท่ีผลิตไดส่้วนใหญ่ใชบ้ริโภคภายในประเทศประมาณร้อย
ละ 95.00-99.00 โดยมีการส่งออกในลกัษณะของไข่ไก่สดและผลิตภณัฑจ์ากไข่ไก่ในปริมาณไม่มากนกัเม่ือเทียบ
กบัปริมาณการผลิตทั้งหมด ทั้งน้ีปริมาณการส่งออกไข่ไก่สดเพิ่มข้ึนในอตัราเฉล่ียร้อยละ 20.22 ต่อปี ปริมาณการ
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ส่งออกผลิตภณัฑ์จากไข่ไก่เพ่ิมข้ึนในอตัราเฉล่ียร้อยละ 3.55 ต่อปี นอกจากน้ียงัมีการนาํเขา้ผลิตภณัฑจ์ากไข่ไก่
โดยปริมาณการนาํเขา้เพ่ิมข้ึนในอตัราเฉล่ียร้อยละ 0.64 ต่อปี  
 2. ความสัมพันธ์ของราคาปัจจัยการผลิตและต้นทุนการผลติไข่ไก่ วตัถุดิบอาหารสัตวท่ี์ใชใ้นการผลิต
อาหารไก่ไข่ท่ีสาํคญัไดแ้ก่ ขา้วโพดอาหารสัตว ์รําขา้ว ปลาป่น และกากถัว่เหลือง คิดเป็นร้อยละ 90 ในอาหารไก่
ไข่สาํเร็จรูป (สหกรณ์ผูเ้ล้ียงไก่ไข่แปดร้ิว จาํกดั 2556) จากผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ของราคาปัจจยัการผลิต
อาหารสัตว ์4 ชนิดดงักล่าวและตน้ทุนการผลิตไข่ไก่โดยใชก้ารวิเคราะห์สหสัมพนัธ์ผลปรากฏวา่ ตน้ทุนการผลิต
กบัราคาปัจจยัการผลิตอาหารสัตวมี์ความสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ  โดยตน้ทุนการผลิตมีความสัมพนัธ์
กบัราคาขา้วโพดอาหารสัตวม์ากท่ีสุดถึงร้อยละ190.6 รองลงมาไดแ้ก่ รําขา้วร้อยละ 87.3 ปลาป่นร้อยละ 76.2 และ
กากถัว่เหลืองร้อยละ 63.6 ดงัตารางท่ี 1 
 

ตารางท่ี 1 ผลการวเิคราะห์สหสัมพนัธ์ระหวา่งราคาปัจจยัการผลิตและตน้ทุนการผลิตไข่ไก่ 

 ต้นทุนการผลติ 

ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ p – value 
ขา้วโพดอาหารสัตว ์ 0.906 0.000* 
รําขา้ว 0.873 0.000* 
ปลาป่น 0.762 0.000* 
กากถัว่เหลือง 0.636 0.000* 
*ระดบันยัสาํคญัท่ี 0.05 
 

 3. ส่วนเหลือ่มการตลาด ส่วนแบ่งของผู้ผลติ และประสิทธิภาพการตลาดไข่ไก่ 
 3.1 ส่วนเหล่ือมการตลาด คือ ความแตกต่างระหวา่งราคาไข่ไก่ขายปลีกและราคาไข่ไก่ท่ีเกษตรกรขาย
ได ้จากการศึกษาพบวา่ระหวา่ง พ.ศ.2546 – 2555 ส่วนเหล่ือมการตลาดไข่ไก่ค่อนขา้งคงท่ีหรือไม่เปล่ียนแปลง
มากนกั1โดยมีส่วนเหล่ือมการตลาดมากท่ีสุดในปี 2549 คือ 0.59 บาท/ฟอง และมีส่วนเหล่ือมการตลาดนอ้ยท่ีสุด
ในปี 2547 คือ 0.42 บาท/ฟอง โดยเพ่ิมข้ึนในอตัราเฉล่ียร้อยละ 0.55  
 3.2 ส่วนแบ่งของผูผ้ลิต คือ ส่วนแบ่งท่ีเกษตรกรไดรั้บเม่ือเทียบกบัราคาขายปลีกโดยคิดในรูปของ
ร้อยละ จากการศึกษาพบวา่ ส่วนแบ่งของผูผ้ลิตระหวา่ง พ.ศ.2546 – 2555 มีแนวโนม้สูงข้ึนไม่มากนกั โดยมีส่วน
แบ่งของผูผ้ลิตมากท่ีสุดในปี 2554 คือ ร้อยละ 85.23 ของราคาไข่ไก่ขายปลีก และมีส่วนแบ่งของผูผ้ลิตนอ้ยท่ีสุด
ในปี 2546 คือ ร้อยละ 71.00 ของราคาไข่ไก่ขายปลีก โดยเพ่ิมข้ึนในอตัราเฉล่ียร้อยละ 1.96 ต่อปี   
 3.3 ประสิทธิภาพการตลาดไข่ไก่  คาํนวณจากราคาไข่ไก่ขายปลีกหารดว้ยส่วนเหล่ือมการตลาด จาก
การศึกษาพบว่า ประสิทธิภาพการตลาดไข่ไก่ระหว่าง พ.ศ. 2546–2555 มีแนวโน้มเพ่ิมอย่างมาก1โดย
ประสิทธิภาพการตลาดมากท่ีสุดในปี 2554 คือ ร้อยละ 708.33 และมีประสิทธิภาพการตลาดนอ้ยท่ีสุดในปี 2546 
คือ ร้อยละ 377.35 โดยเพ่ิมข้ึนในอตัราเฉล่ียร้อยละ 8.30  ต่อปี ดงัตารางท่ี 2 
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ตารางท่ี 2  ส่วนเหล่ือมการตลาด ส่วนแบ่งของผูผ้ลิต และประสิทธิภาพการตลาดไข่ไก่ พ.ศ. 2546 -2555 

พ.ศ. ราคาไข่ไก่ 
ขายปลกี  
(บาท/ฟอง) 

ร า ค า ไ ข่ ไ ก่ ที่
เกษตรกรขายได้  
(บาท/ฟอง) 

ส่ ว น เ ห ลื่ อ ม
การตลาด  
(บาท/ฟอง) 

ส่ วนแ บ่งของ
ผู้ผลติ  
(ร้อยละ) 

ปร ะ สิ ท ธิ ภ าพ
การตลาด 
 (ร้อยละ) 

2546 2.00 1.42 0.53 71.00 377.35 
2547 2.57 2.15 0.42 83.66 611.90 
2548 2.74 2.24 0.53 81.75 516.98 
2549 2.29 1.70 0.59 73.95 388.13 
2550 2.43 1.92 0.51 78.94 476.47 
2551 2.72 2.23 0.49 81.99 555.10 
2552 2.78 2.27 0.52 81.46 534.61 
2553 2.99 2.54 0.45 84.92 664.44 
2554 3.40 2.90 0.48 85.23 708.33 
2555 2.90 2.39 0.51 82.32 568.62 
อตัราเพ่ิม  
(ร้อยละ) 

5.10 7.88 0.55 1.96 8.30 

 

 4. ความสัมพันธ์ของราคาไข่ไก่ในระดับต่างๆ ของตลาด ไดแ้ก่ความสัมพนัธ์ระหว่างราคาไข่ไก่ท่ี
เกษตรกรขายได ้ราคาไข่ไก่ขายส่ง และราคาไข่ไก่ขายปลีก  
 ผลการหาความสัมพนัธ์เชิงดุลยภาพระยะยาว (cointegration test) พบวา่ราคาไข่ไก่ทั้ง 3 ระดบัมี
ความสัมพนัธ์เชิงดุลยภาพระยะยาวอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ 
 ส่วนผลการหาความสัมพนัธ์เชิงเหตุและผล (causality test) ของราคาไข่ไก่ทั้ง 3 ระดบั พบวา่ ราคา
ไข่ไก่ขายปลีกมีผลต่อราคาไข่ไก่ท่ีเกษตรกรขายไดแ้ต่ราคาไข่ไก่ท่ีเกษตรกรขายไดไ้ม่มีผลต่อราคาไข่ไก่ขายปลีก 
ส่วนราคาไข่ไก่ขายปลีกไม่มีผลต่อราคาไข่ไก่ขายส่งแต่ราคาไข่ไก่ขายส่งมีผลต่อราคาไข่ไก่ขายปลีก และราคาไข่
ไก่ขายส่งมีผลต่อราคาท่ีเกษตรกรขายไดแ้ต่ราคาท่ีเกษตรกรขายไดไ้ม่มีผลต่อราคาไข่ไก่ขายส่ง ดงัตารางท่ี 3 
 รูปแบบเดมิ       จากผลทีว่จิัย 
 ราคาขายปลีก     ราคาขายส่ง           ราคาขายปลีก 
 
 ราคาขายส่ง        
 
 ราคาท่ีเกษตรกรขายได ้                ราคาท่ีเกษตรกรขายได ้
  
 ดงันั้นราคาไข่ไก่ขายส่งจึงมีผลทาํใหร้าคาไข่ไก่ขายปลีกและราคาไข่ไก่ท่ีเกษตรกรขายไดเ้ปล่ียนแปลงตาม  
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ตารางท่ี 3 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์เชิงเหตุและผลระหวา่งราคาไข่ไก่ท่ีเกษตรกรขายไดก้บัราคาไข่ไก่ขายส่ง
และราคาไข่ไก่ขายปลีก 

ความสัมพนัธ์ F - statistic P - value 
Pr          Pf 7.69019 0.0007* 
Pf          Pr 2.10259 0.1269 
Pr          Pw 0.21321 0.8083 
Pw         Pr 3.54684 0.0321* 
Pw         Pf 12.3666 1.E-05* 
Pf          Pw 1.78849 0.1719 
หมายเหตุ :  Pr  หมายถึง ราคาไข่ไก่ขายปลีก 
 Pw หมายถึง ราคาไข่ไก่ขายส่ง 
 Pf  หมายถึง ราคาไข่ไก่ท่ีเกษตรกรขายได ้
 
อภิปรายผลการวจิัย 
 
 1. สถานการณ์การผลิตและตลาดไข่ไก่ 

สถานการณ์การผลิตและตลาดไข่ไก่ในประเทศไทยในช่วง  10  ปีท่ีผา่นมา (พ.ศ.2546-2555) จาํนวน
การเล้ียงไก่ไข่และปริมาณไข่ไก่เพ่ิมข้ึน  โดยใน พ.ศ. 2547  ไดเ้กิดโรคโรคไขห้วดันกระบาดอยา่งรุนแรง  ไก่ไข่
ถูกทาํลายจาํนวนมาก  ปริมาณไข่ไก่ลดลง  ทาํให้ราคาไข่ไก่สูงข้ึน  เป็นแรงจูงใจให้ในระยะต่อมา  เกษตรกรผู ้
เล้ียงไก่ไข่ไดข้ยายกาํลงัผลิตอยา่งต่อเน่ือง  ประกอบกบัมีการเปิดเสรีการนาํเขา้พ่อแม่พนัธ์ุไก่ไข่ของรัฐบาลใน 
พ.ศ.2553  ไม่มีระบบการควบคุมปริมาณผลผลิตไข่ไก่ให้อยูใ่นระดบัท่ีเหมาะสม  ปริมาณการผลิตไข่ไก่จึงมี
จาํนวนมากเกินความตอ้งการภายในประเทศ  ทาํให้ราคาไข่ไก่ตกตํ่าลงในระยะต่อมา  ซ่ึงเป็นไปตามการศึกษา
การเคล่ือนไหวของราคาไข่ไก่ช่วง  10  ปี (พ.ศ. 2545-2554) ของอภิวฒัน์  หวงัมีชยั ( 2555)  งเป็นการศึกษา
เปรียบเทียบกนัทั้ง  3  สถานการณ์  คือ  ช่วงก่อนท่ีมีมาตรการจาํกดัการนาํเขา้พอ่แม่พนัธ์ุไก่ไข่ (ก่อน พ.ศ. 2546)  
ช่วงท่ีมีการจาํกดัการนาํเขา้ (พ.ศ. 2546 - 2552) และหลงัจากท่ีมีการเปิดเสรีนาํเขา้พอ่แม่พนัธ์ุ (พ.ศ.2553) สรุปคือ  
คณะกรรมการนโยบายพฒันาไก่ไข่และผลิตภณัฑ ์(Egg  Board) เพ่ือดูแลรักษาเสถียรภาพของราคาไข่ไก่ใน
ประเทศ  การทาํงานของคณะกรรมการ Egg  Board  จะมีประสิทธิภาพในช่วงท่ีสถานการณ์ปกติ Egg  Board  
กระทาํโดยการรักษาระดบัการผลิตไข่ไก่ในประเทศใหเ้พียงพอกบัความตอ้งการบริโภคของประชาชนในประเทศ  
ดงันั้นในช่วงสถานการณ์ปกติ  ราคาไข่ไก่จึงอยูใ่นระดบัเสถียรภาพ  และมีความผนัผวนของราคาไข่ไก่นอ้ยมาก  
หากเกิดเหตุการณ์เปล่ียนแปลงอย่างฉับพลนัของอุปทานของผลผลิตไข่ไก่ในประเทศ  เน่ืองมาจากโรคระบาด
หรือภยัธรรมชาติ  จนทาํให้ผลผลิตไม่เพียงพอกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคในประเทศ ราคาไข่ไก่จึงเกิดการ
ปรับตวัสูงอยา่งรวดเร็ว  จนทาํใหผู้บ้ริโภคในประเทศเดือดร้อน  ซ่ึงถา้ราคาไข่ไก่สูงข้ึนเป็นผลให้ค่าครองชีพสูง  
ทาํให ้พ.ศ. 2553 รัฐบาลตอ้งเขา้มาแกไ้ขสถานการณ์  โดยการเปิดเสรีนาํเขา้พอ่แม่พนัธ์ุไก่ไข่ 
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 2. ความสัมพนัธ์ของราคาปัจจยัการผลิตและตน้ททุนการผลิตไข่ไก่   
ความสัมพนัธ์ของราคาปัจจยัการผลิตและตน้ทุนการผลิตไข่ไก่โดยใชก้ารวิเคราะห์สหสัมพนัธ์ผล

ปรากฏวา่ ตน้ทุนการผลิตกบัราคาปัจจยัการผลิตอาหารสัตวมี์ความสัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ 1โดยตน้ทุน
การผลิตมีความสัมพนัธ์กบัราคาขา้วโพดอาหารสัตวม์ากท่ีสุดถึงร้อยละ 90.61เน่ืองจากขา้วโพดเป็นส่วนประกอบ
หลกัของอาหารไก่ไข่สาํเร็จรูปถึงร้อยละ 60.0 รองลงมาไดแ้ก่ รําขา้วร้อยละ 87.3 ปลาป่นร้อยละ 76.2 และกากถัว่
เหลืองร้อยละ 63.6 จากการศึกษาของสาํนกังานเศรษฐกิจการเกษตร (2555) พบวา่ตน้ทุนการผลิตไข่ไก่ทั้งหมด 
เป็นตน้ทุนค่าอาหารสัตวถึ์งร้อยละ 70.41ซ่ึงจะเห็นไดว้า่ค่าใชจ่้ายในส่วนของอาหารไก่ไข่มีสัดส่วนในตน้ทุนการ
ผลิตท่ีสูงท่ีสุด ดงันั้น หากปัจจยัการผลิตอาหารสัตวมี์ราคาสูงข้ึนจะส่งผลทาํให้ตน้ทุนการผลิตอาหารสัตว์
สาํเร็จรูปสูงข้ึนและส่งผลทาํใหต้น้ทุนการผลิตไข่ไก่สูงข้ึนตามไปดว้ย ในกรณีน้ีหากผูเ้ล้ียงไก่ไข่ใชว้ตัถุดิบอาหาร
สัตวผ์สมเองอาจจะตอ้งปรับสูตรอาหารสัตวเ์พ่ือลดตน้ทุนการผลิต โดยการเปล่ียนจากขา้วโพดอาหารสัตวเ์ป็น
ปลายขา้วหรือมนัเส้นได ้(นพวรรณ ชมชยั 2542) ดงันั้นหากราคาปัจจยัการผลิตอาหารไข่ไก่เพ่ิมข้ึนหรือลดลงก็
จะส่งผลต่อตน้ทุนการผลิตไข่ไก่ไปในทิศทางเดียวกนั   
 3. ส่วนเหล่ือมการตลาด ส่วนแบ่งของผูผ้ลิต และประสิทธิภาพการตลาด 

ในระยะท่ีผา่นมาส่วนเหล่ือมการตลาดไข่ไก่เปล่ียนแปลงไม่มากนกัคือมีอตัราเพ่ิมเฉล่ียต่อปีเพียงร้อยละ 
0.55 เท่านั้น เน่ืองจากไข่ไก่มีความยดืหยุน่ของอุปสงคต่์อราคาตํ่า การเพ่ิมข้ึนหรือลดลงของราคาไข่ไก่จะไม่ทาํให้
ปริมาณการบริโภคเปล่ียนไปมากนัก ดงันั้น เม่ือราคาไข่ไก่เปล่ียนแปลงไปในระยะสั้ น พ่อคา้คนกลางจึงยงัคง
รักษาระดบัส่วนเหล่ือมการตลาดไวเ้ท่าเดิม เพราะไม่ทาํใหข้นาดธุรกิจเปล่ียนไปเท่าใดนกั ซ่ึงสอดคลอ้งกบัทฤษฎี
ส่วนเหล่ือมการตลาดของไพฑูรย ์รอดวินิจ (2537) ดา้นส่วนแบ่งของผูผ้ลิตนั้นมีความสัมพนัธ์ท่ีตรงกนัขา้มกบั
ส่วนเหล่ือมการตลาดคือ ในช่วงท่ีไข่ไก่มีราคาแพง ส่วนแบ่งของผูผ้ลิตหรือส่วนแบ่งท่ีเกษตรกรไดรั้บจะมาก 
ขณะท่ีส่วนเหล่ือมการตลาดจะนอ้ย ส่วนประสิทธิภาพการตลาดไข่ไก่มีแนวโนม้เพ่ิมอยา่งมาก โดยมีอตัราเพ่ิมข้ึน
เฉล่ียร้อยละ 8.3 ต่อปี แสดงให้เห็นว่าไข่ไก่มีประสิทธิภาพการตลาดสูงข้ึน เน่ืองจากไข่ไก่เป็นสินคา้เกษตร
ประเภทตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ (วิชยั เตชะวฒันานนัท ์2553) ซ่ึงเป็นตลาดท่ีสร้างทางเลือกใหก้บัผูบ้ริโภค คือ มีไข่
ไก่ท่ีทดแทนกนัไดอ้ยา่งดี และมีผูผ้ลิตจาํนวนมาก นอกจากน้ีการแข่งขนัทาํใหเ้กิดประสิทธิภาพในการผลิตสินคา้ 
 4. ความสัมพนัธ์ของราคาไข่ไก่ในระดบัต่างๆของตลาด 

ความสัมพนัธ์ของราคาไข่ไก่ในระดบัต่างๆ ของตลาด พบว่า มีความสัมพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนั
โดยราคาไข่ไก่ขายส่งจะเป็นตวักาํหนดทิศทางของราคาไข่ไก่ท่ีเกษตรกรขายไดแ้ละราคาไข่ไก่ขายปลีก ซ่ึงไม่
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของสรรเพชุดา  มาสขาว (2548) ท่ีไดส้รุปไวว้่าราคาไข่ไก่ขายปลีกเป็นตวักาํหนดทิศทาง
ของราคาไข่ไก่ท่ีเกษตรกรขายไดแ้ละราคาไข่ไก่ขายส่ง เน่ืองมาจากเวลาในช่วงทาํการวิจัยต่างกัน จึงทาํให้
สถานการณ์ไข่ไก่เปล่ียนแปลงไปไม่เหมือนกนั โดยการเล้ียงไข่ไก่ในปัจจุบนัจะทาํโดยผูเ้ล้ียงรายใหญ่มากข้ึน
รวมทั้งการเล้ียงแบบท่ีเกษตรกรมีการทาํสัญญากบับริษทัท่ีประกอบธุรกิจไข่ไก่แบบครบวงจรหรือเอเยนตอ์าหาร
สัตว ์ในกรณีท่ีเกษตรกรเล้ียงไก่ไข่แบบประกนัราคาหรือทาํสัญญากบับริษทั บริษทัเหล่านั้นจะสามารถกาํหนด
ราคาไดท้ั้งหมดตั้งแต่ ราคาอาหารสัตว ์ค่าพนัธ์ุสัตว ์จนถึงราคาไข่ไก่ท่ีเกษตรขายได ้ทาํให้สามารถกาํหนดราคา
ไข่ไก่ขายส่งได ้ซ่ึงผลการวิจยัน้ีพบว่าราคาไข่ไก่ขายส่งเป็นตวักาํหนดราคาไข่ไก่ขายปลีกและราคาท่ีเกษตรกร
ขายไดซ่ึ้งแตกต่างจากผลการวิจยัท่ีผา่นมา นอกจากน้ีนโยบายเปิดเสรีการนาํพอ่แม่พนัธ์ุไก่ไข่เขา้มาแบบไม่มีการ
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ควบคุม  ทาํใหมี้การขยายการผลิต  ไข่ไก่มีปริมาณมากข้ึน ซ่ึงจะทาํใหร้าคาไข่ไก่ตกตํ่าลงไดอี้กหรือทาํใหร้าคาไข่
ไก่ขาดเสถียรภาพ   

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 
 1. เกษตรกรผูผ้ลิต สามารถใชเ้ป็นขอ้มูลสาํหรับประกอบการตดัสินใจวางแผนการผลิต ใหส้อดคลอ้ง
กบัสถานการณ์ ช่วยใหเ้ห็นถึงสถานการณ์การผลิตและตลาดไข่ไก่ในประเทศไทย ทาํใหท้ราบวิธีการผลิตไข่ไก่ 
แหล่งผลิต วถีีการตลาด และระบบตลาดตลาดไข่ไก่โดยทัว่ไป เพ่ือให ้
 2. ผูบ้ริโภค สามารถเขา้ใจถึงสถานการณ์การตลาดไข่ไก่ไดว้า่ราคาไข่ไก่ข้ึนลงเพราะเหตุใด 
 3. หน่วยงานภาครัฐ สามารถนาํขอ้มูลใชป้ระกอบการวางแผน กาํหนดมาตรการและส่งเสริมการผลิตไข่
ไก่ใหเ้พียงพอกบัความตอ้งการใชภ้ายในประเทศ ช่วยใหท้ราบถึงความเช่ือมโยงของราคาไข่ไก่ในตลาดต่างระดบั
กนั วา่ราคาไข่ไก่ในตลาดใดมีอิทธิพลในการกาํหนดราคาตลาดอ่ืน เพ่ือใชเ้ป็นแหล่งอา้งอิงราคาไข่ไก่ในประเทศ
โดยรวม และรัฐบาลสามารถใชเ้ป็นขอ้มูลในการกาํหนดราคา 
 
ข้อเสนอแนะ 
 
 จากผลการวจิยัคร้ังน้ี ผูว้จิยัมีขอ้เสนอแนะดงัน้ี 
 1.ขอ้เสนอแนะสาํหรับเกษตรกรผูเ้ล้ียงไก่ไข่ 
 1.1 เกษตรกรสามารถนาํผลวิจยั ดูแนวโนม้สถานการณ์การผลิตและการตลาดไข่ไก่ในประเทศไทย 
ราคาปัจจยัการผลิตและตน้ทุนการผลิตไข่ไก่ ราคาไข่ไก่ในระดบัต่างๆของตลาด  ส่วนเหล่ือมการตลาด ส่วนแบ่ง
ของผูผ้ลิต และประสิทธิภาพการตลาด เพ่ือนําไปตดัสินใจในการลงทุน หรือการเพิ่มผลผลิต และเพ่ิม
ประสิทธิภาพ 
 1.2 เกษตรกรผูเ้ล้ียงสามารถวิเคราะห์ไดว้า่ในสถานการณ์ใดควรขยายกาํลงัการผลิตและสถานการณ์
การใดควรลดกาํลงัการผลิต เช่น หากในสถานการณ์ท่ีราคาตน้ทุนการผลิตมีราคาตํ่าลงและไข่ไก่เป็นท่ีตอ้งการ
ของตลาดนั้น จึงควรขยายกาํลงัการผลิต หรือหากในสถานการณ์ท่ีเกิดภาวะไข่ไก่ลน้ตลาดหรือเกิดโรคระบาดใน
ไก่ไข่นั้น กค็วรท่ีจะลดกาํลงัการผลิต เพ่ือลดความเส่ียงภาวะการขาดทุน  
 1.3 เกษตรกรผูเ้ล้ียงท่ีตอ้งพยายามช่วยเหลือตนเองในช่วงราคาไข่ตกตํ่า ผูเ้ล้ียงตอ้งพยายามร่วมกนัทาํ
กิจกรรมร่วมกนัช่วยเหลือซ่ึงกนัและกนัและสร้างอาํนาจต่อรอง เช่น การปลดไก่แก่ เพ่ือลดปริมาณไข่ออกสู่ตลาด 
รวมถึงการประชุมระดมสมองกาํหนดทิศทางราคา ตกลงกาํหนดราคาท่ีสหกรณ์ หรือชมรม โดยเร่ิมจากราคาไข่
คละหนา้ฟาร์มก่อนกาํหนดราคาไข่เบอร์ต่างๆ และดูวา่ ไข่เบอร์ใดมีปัญหา กพ็ยายามหาแนวทางแกไ้ข เพ่ือใหอ้ยู่
ไดร่้วมกนั  
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 2. ขอ้เสนอแนะสาํหรับหน่วยงานภาครัฐ 
 2.1 ภาครัฐไม่ควรเขา้มาแทรกแซงราคาไข่ไก่เพราะจะทาํใหก้ลไกการตลาดบิดเบือนไป ควรปล่อยให้
เป็นไปตามกลไกของตลาด  
 2.2 ส่งเสริมและสนบัสนุน การวิจยัและพฒันา เช่น พนัธ์ุไก่ไข่ การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต การลด
ตน้ทุนการผลิต การวจิยัและพฒันาผลิตภณัฑด์ว้ยการใชไ้ข่ไก่เป็นวตัถุดิบ และศึกษาความเป็นไปไดใ้นการจดัตั้ง
โรงงานไข่ไก่แปรรูป 
 2.3 การรณรงคส่์งเสริมการบริโภคไข่ไก่ของคนไทยใหม้ากข้ึน 
 2.4 การสร้างความมัน่คงในอาชีพการเล้ียงไก่ไข่ใหก้บัผูเ้ล้ียงรายยอ่ย 
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